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O novinarima i novinarstvu u Srbiji

1.Koliko ima novinara i njihova regionalna distribucija

e Na osnovu popisa stanovnistava

2. Sta o novinarima i novinarstvu misli “narod”

e Na oshovu primarne ankete na slu¢ajnom reprezentativnom uzorku

3. Sta o0 novinarima i novinarstvu misle novinari

e Na osnovu ankete medju profesionalnim novinarima na kvotnom uzorku
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Opsti indikatori - stanovnistvo

Na Kosvu
1,500,000, do

1,700,000, ali su
podaci nepouzdani
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Opésti indikatori - stanovnistvo Indeks staranje u Srbiji je izuzetno

visok. Broj ljudi izmedju 50-59 je za
50% ve¢i nego dece mladje od 10
godina. ProseCna starost gradjana
Srbije je izuzetno visoka — 41.3 godine
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Negativna stopa 45-54

prirodnog prirastaja 35-44
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Distribucija novinara i ostalih publicista po polu i jednogodiSnjim starosnim
grupama — prema zvanic¢nim podacima Popisa stanovnistva 2002

a Prema podacima popisa iz
2002 godine u Srbiji Zivi
6148 ) novinara i ostalih
publicista.

Zene

Muskarci

e Procenat Zena novinara je
veci u populaciji novinara
starosti 30-40 godina, dok
broj novinara muskaraca
starosti 45-55 godina
nadmasuje broj Zena istih
godina.
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Novinari i ostali publicisti — obrazovanje
popisni podaci

1
[ ] 56%

7%
2130 h" 35%

38%
3140 = izn 53%
Srednje 34% ’

! 26%
4150 : 65% O Srednje

1 o Vise

Vise 9% ‘ 27%
1 B Visoko
o160 im

| 21%
61-70 (]
Visoko 56% 67%

‘ 28%
+
7 5 55%

34% novinara zavrsilo je srednju Skolu,a 56% njih su starosti 21-30 godina, $to bi mogla biti
posledica ¢injenice da paralelno rade i Skoluju se.

Osnovnoinize ||1%

Vecina novinara zavrsila je fakultet — 56%
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Novinari i ostali publicisti - distribucija prema regionu stanovanja

O Vojvodina

O Beograd

B Zapadna Srbija

@ Centralna Srbija

DO Istocna Srbija

B Jugoistocna Srbija

9% 4%
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Novinari i ostali publicisti — Zaposlenost

popisni podaci

Zaposlen 82%

Radi van radnog

0,
odnosa 9%

Samostalan ili

0,
poslodavac %

Ostali koji obavljaju

- . 2%
zanimanja
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Metodoloske napomene
| struktura uzorka opsSte populacije
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MetoloSke napomene

. Slu€ajan stratifikovani reprezentativan uzorak opste populacije — 18+
> Stratifikacija

% Regionalni stratumi: Vojvodina, Beograda, Centralna Srbija
+ Stratumi po tipu naselja: Urbana i ostala naselja
+ Alokacija: Proporcionalna

+ Troetapna randomizacija

% PSU — mesne zajednice, PPS uzorak

% SSU - domacinstava, simulacija prostog slu¢ajnog uzorka (slu¢ajan korak)

« TSU - ¢lan domacinstva, simulacija prostog slu¢ajnog uzorka (Kish’ove tablice)
- Veliina uzorka

++ 1000+ ispitanika

% +/- 3.2 marginalna uzoracka greska
> Vreme anketiranja

+« Treca nedelja aprila 2007
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A. Radna profesija
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Novinari - A. Radna profesija Mart 2007

Koliko su sledece profesije znacajne za drustvo

O Nije zna€ajna @ Znacajna
Lekari
Profesori lako je po
Poljoprivrednici znavcaju _za
o drustvo iza
Inzenjeri mnogih
Sudije drugih
Ekonomisti Zanimanja, o
nemalom
Bankari znaéaju
Advokati novinarstva
- za drustvo
Novinari ve  aw
svedoci vise
Trgovei od polovine
Politi¢ari ispitanika!
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Kako biste ocenili stanje u ovim profesijama u Srbiji u pogledu stru¢nosti/profesionalnosti u
njihovom radu

Poljoprivrednici

InZenjeri U pogledu
LeKari struénosti u radu, u
odnosu na
Ekonomisti novinarstvo, u svim
Bankari profesijama stanje
je bolje, sa
Profesori . .
izuzetkom profesije
Advokati politicara koja je
Sudile oc_e_n{(f‘lza kaq )
ubedljivi “Sampion
Trgovei neprofesionalnosti
Novinari u radu!
Politicari 57
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Novinari - A. Radna profesija Mart 2007

Stanje u profesijama u Srbiji u pogledu ekonomskog statusa ljudi koji se bave ovom profesijom

O LoSe
Politiéari v'U odnosu na veéinu
Advokati drugih profesua,
ekonomski status
Sudije novinara je viden kao
Bankari IOSviji.
Lekari , .
exan v'Ipak, ne mali broj,
Ekonomisti preko 40%, smatra da
. novinari imaju dobar
InZenjeri .
ekonomski status.
Profesori
Novinari v'Jedino su trgovci i
poljoprivrednici videni
Trgovci

Poljoprivrednici

kao profesije loSijeg

ekonomskog statusa!
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A u kojoj meri su ove profesije u naSem drustvu korumpirane

O Nisu korumpirane E Korumpirane

Politi¢ari
Sudije
Advokati Novinari nisu u
Lekari grupi
_ najkorumpiranijih
Profesori A i
profesija, ali su
Bankari daleko i od onih
Novinari kOji su videni kao
N najmanje
Ekonomisti korumpirani!
Trgovci
Inzenjeri
Poljoprivrednici86
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Gde se svaka od ovih profesija nalazi na lestvici drustvenog statusa

O Nisko @ Visoko
Lekari v'U odnosu na veéinu
Sudije druqlh pr.ofesua,
drustveni status
Advokati novinara je viden kao
Bankari IO§UI
Politiari v'Ipak, ne mali broj,
p . nesto manje od 40%,
rofesori . .
smatra da novinari
Ekonomisti imaju visok drustveni
InZzenjeri status.
Novinari v'Jedino su trgovci i
Trgovei poljoprivrednici videni

kao profesije losijeg
drustvenog statusa!

Poljoprivrednici 73
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Kada biste vi mogli da birate, koju od navedenih profesija biste za sebe izabrali u ovom

trenutku?
Lekar 16%
Bankar
Politicar Nije privlacno biti novinar!

InZenjer

|
Profesor 9%
|

9%

Kada bi se u ovom trenutku
moglo birati izmedu
razli¢itih zanimanja,

najmanyji broj gradjana bi se

opredelio da bude novinar
I

Poljoprivrednik

Sudija %

Ekonomista

Advokat

Trgovac | |

="

Novinar
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Kada Cujete re¢ NOVINAR, Sta vam prvo padne na pamet - prvo navedeno

Novinarska patka - plasiranje
neistina, lazi

Informacije, obavestenja
Vest

Novine, Stampa

Politika

Televizija

Zuta $tampa

Postenje, istinitost
Pisanje €lanaka

Skandali, afere, intrige

Istrazivacki duh, istrazivacko
novinarstvo...

Dnevnik

Losi ljudi, mangupi...

| 11%

3%

)

3%

3%

2%

2%

2%

2%

1%

6%

10%

Izrazito negativna odrednica

je na prvom mestu !!!

Pozitivne asocijacije Negativne asocijacije
Informacija, Obavestenje 1% Novinarska patka 14%
Vest 10% Politika 3%
Novine, Stampa 6% Zuta $tampa 3%
Televizija 3% Skandal, afera, intriga 2%
Postenje, Istinitost 3% Losi ljudi 1%
Pisanje ¢lanaka 2%

Istrazivacki duh,

istrazivacko novinarstvo 2%

Dnevnik 2%

Suma 39% Suma 25%
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Novinari - B. Novinari Mart 2007

U kojoj meri sledeca svojstva dobro opisuju posao novinara

O Ne opisuje @ Opisuje

Odgovoran

Interesantan

Kreativan

Naporan

Stresan

Rizi¢an

Popularan

Nesiguran

Adekvatno plac¢en u odnosu na plate u
drugim profesijama
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Kada mislite na novinare u nasoj zemlji u kojoj meri ih slede¢e osobine dobro opisuju?

O Ne opisuje @ Opisuje

Obrazovan/a

Inteligentan/a

[ [
a
Zanimljiv/a 8_
o[ [
[
[

63
59
58
Blizak/ska vlasti 56
47
39
22
21

TTTT

Uticajan/a 13

Potkupljiv/a 16

Posten/a 24

Bogat/a 27 -
Neodgovoran/a 33 - 18
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Novinari - B. Novinari Mart 2007

Koliko je generalno novinarstvo u nasem drustvu...

O Ni malo i malo @ Mnogo

Politizovano 8 _ 63
Informativno (dobro informiSe javnost o 16 :— 44
zbivanju u drustvu)
Kriticko 22:-36

Istrazivacko 27 :- 31

Pokreée sustinske teme 29 :- 30
Slobodno 34 - 24
Objektivno 33 - 20
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C. Informacije u medijima
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Novinari - C. Informacije u medijima Mart 2007

Da li po vasem misljenju kod nas postoji kontrola / cenzura u prenoSenju informacija u medijima (u

informisanju javnosti putem Stampe, TV, radija)?

Ne
zna/odbija

% Da, u velikc
meri
31%

80% populacije smatra da
kod nas postoji
kontrola/cenzura u

Da, ali samo
za mali broj

informacija prenosenju informacija u
od drzavnog aes
znadaja medl]lma "
14%

Da, ali ne
mnogo
35%
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Koje informacije su u ovom trenutku u Srbiji najviSe kontrolisane?

Visestruki odgovori; Baza: oni koji misle da kod nas postoji _

Finansijskih malverzacija
politicara

Organizovani kriminal

Finansijskih malverzacija
tajkuna

Informacije vezane za status
Kosova

Najveci broj gradjan veruje
da je cenzura najpre
usmerena na finansijske
malverzacije politicara !!!

Informacije vezane za
pronalazenje Ratka Mladica

Ubistvo premijera Dindjica

Informacije vezane za vojsku

Informacije vezane za policiju

Drugo

Ne zna/odbija
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Novinari - C. Informacije u medijima Mart 2007

Da li je sloboda prenoSenja informacija kod nas manja, jednaka ili ve¢a u odnosu na...

B Manja O lIsta W Veéa O Ne znalodbija
Crnu Goru 50%
Makedoniju 50% - 27%

BiH — Federaciju 52%

BiH —RS 57% B
Sloveniju 42% - 24% |

Hrvatsku 50% - 22%
SAD < EE

Zemlje Evropske Unije 24% - 17%
0:’/0 10I% 2(;% 30I% 4(;% 50I% 6(;% 7(;% 8(;% 9(;% 10I0%
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Sta su po vagem misljenju glavni izvori ogranicenja slobode novinara u preno$enju informacija kod

nas?

Politicki pritisci na uredjivacku
politiku kuce

Uredjivacka politika — politicki
razlozi

Nedostatak licne hrabrosti
urednika

Uredjivacka politika — komercijalni
razlozi

Autocenzura — nedostak hrabrosti ,
prilagodjavanje

Drugo

Ne zna/odbija

Obrazovanje

m Politicki pritisci na
uredjivacku politiku

Osnovna kuée

i nize

O Uredjivacka politika —|
politi¢ki razlozi

60%

@ Nedostatak licne

Srednja hrabrosti urednika

O Uredjivacka politika —|
komercijalni razlozi
62%

YIST(I @ Autocenzura —
visoka nedostak hrabrosti ,

prilagodjavanje
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Novinari - C. Informacije u medijima Mart 2007

Ko u nasoj zemlji postavlja ograni¢enja/cenzuru u prenoSenju informacija?

i 58%
Politicari
Osnovna
i nize iticari
Viada @ Politicari
@O Viada
Tajkuni 65% @ Tajkuni
2
c
. . S O Organizovani
iminal g Sreanie Modiin
g O Medjunarodna
. (e] zajednica
Medj_unar.odna @ Ne zna/odbija
zajednica
67%
48%
Drugo Visa i
visoka

Ne zna/odbija
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Koliko su po vasem misljenju sami novinari odgovorni za takvo stanje u javnom informisanju?

Novinari nisu
odgovorni, oni
moraju, kao i svi
drugi, da rade svoj
posao u okviru
postojeceg sistema

28%

Ne zna/odbija Na novinarima je
1% najveci deo
odgovornosti, jer
jedino oni sami mogu
da se suprotstave
ograni€¢enjima koja
se pred njih
postavljaju
19%

Novinari su delimi¢no
odgovorni, ali
najvecéa odgovornost
je na politicarima i
drugim moénicima
koji finansiraju
medije
52%
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Sta je glavni razlog $to se novinari ne suprotstavljaju ograni¢enjima koja se pred njih postavljaju?

58% ispitanika
Drugo .
0% Ne zn;(/,/odbua smatra da se
Korumpirani / ° novinari ne
bez morala suprotstavljaju

12% iy . .
ogranicenjima koja

im se namecu jer
brinu za sopstvenu
egzistenciju !!!

Nemaju
hrabrosti
21%

Brinu za
egzistenciju
(nemaju kud)
58%
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Da li kod nas postoje novinari koji su potpuno nezavisni od bilo kakve kontrole ili uticaja?

63% smatra da kod

Da, ima ih u

Ne zn;{/odbiia velikom broju nas postoje
o 6%

novinari koji su
potpuno nezavisni
od bilo koje
kontrole, ali
preoviaduje
misljenje da ih je
veoma malo !!!

Da, ali ih je
veoma malo
57%
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Ime medija za koji mislite da je u najvecoj meri nezavisan od bilo kakve kontrole informacija koje

objavljuje?
. Baza; Ukupna populacia
B92 30%
Pink
RTS
Nijedan Beograd
m B92
Kurir
Studio B e
Blic -
- § Centralna O Nijedan
Veéernje novosti § orbita o
- O Studio B,
TV Avala o
Politika novine e
- Vojvodina
Radio B92
TV 5, Nis
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D. Udruzenja novinara
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Novinari - D. UdruZenja novinara Mart 2007

Da li kod nas postoje udruzenja novinara?

85%

Beograd

c @ Da
© Centralna aN
2  Srbija e
x @ Ne zna/odbija
Da
62%
Vojvodina
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Novinari - D. UdruZenja novinara Mart 2007

Koja udruzenja?

Visestruki odgovori; Baza: oni koji znaju da kod nas posto_

1%
NUNS 55%
Beograd @ NUNS
@
UNS UNS
E Centralna & NDNV (UdruZen;
) i, ruzenje
Srbija
NDNV & ! novinara
(Udruzenje Vojvodine)
novinara
Vojvodine) O Ne zna
Vojvodina
Ne zna
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Novinari - D. UdruZenja novinara Mart 2007

Ocenite va$ opsti utisak o aktivnostima i saopstenjima NUNSa

Baza: oni koji su naveli UNS ili NUNS kao udruZenja novinara (39% od cele populaciel

Veoma los 6%
LoS - 13%
Beograd
2 7%
3 32%
c
O Centralna Olos
D  srbija O dobar
4 20% = 31%
Dobar -27%
Vojvodina

28%
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Ocenite va$ opsti utisak o aktivnostima i saopstenjima UNSa

Baza: oni koji su naveli UNS ili NUNS kao _

Veoma lo$ 3% o
Los - 11%
Beograd
2 8%
3 29%
_§ Centralna Olos
é’ Srbija O dobar
4 12%
Dobar - 15%
Veoma o
dobar 3%
Vojvodina
Ne o 20%
znalodbija 45%
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NARKETING BEFPARCH Part of StrategicPuls Group
ESOMAR member

E. Sloboda informisanja
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U kojoj meri se slazete sa sledecim stavovima

O Ne slaze se @ Slaze se

Mnogi novinari u Srbiji koriste svoju profesiju
(piSu, govore) u korist politickih stranaka koje 8 59
podrzavaju
U nasoj zemlji u slobodi informisanja viada 8 51
pravi haos
Mnogi novinari u Srbiji zapravo su u vezi sa
organizovanim kriminalom i u svom 23 33
izvestavaniju stite njihove interese
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Zakon mora da stiti novinare kao nosioce
slobode informisnja

w

w

Sloboda informisanja je temelj demokratije
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Novinari - F. Mediji Mart 2007

Koji je vas glavni izvor informacija? Koji medij uobi¢ajeno koristite da biste saznali novosti?

79%
84%
Beograd

oTVv
Novine 9%
88% i
@ Novine
§ Centralna
g  srbija O Radio
4
Radio 4% O Internet
(]
82%
Vojvodina

Internet ||2%
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Glavni izvor informisanja

RTS 37%
TV B92 24% 18 - 29
TV Pink 18%
B RTS
Druge radio stanice 3%
30.44 oTV B92
Druge TV 2%
@ TV Pink
Q
TV Studio B (8 2% § mTV Studio B
7]
Kurir 2% O Kurir
45 - 60 .
Bic 2% O Blic
. . : 0,
Veéernje Novosti [ |2% 58%
Politika | | 2% >60
Radio B92 || 1%
StrategicPuls Group
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Svi izvori informisanja

(" RTS 63"/)
TV B92 53%
@ RTS
TV Pink Beograd
\_ TV B92
( Blic
O TV Pink
Vecernje Novosti
\ @ Blic

korir [ 17%

O Vecernje Novosti

I
Druge radio stanice 15% c
9 ‘: ° _:g” Centralna @ Kurir
Druge TV 12% ¢ Srbija
- x O TV Studio B
TV Studio B 1%
! B Politika
Politika 10%
[l Radio Beograd
Radio Beograd 9%
@ Radio B92
Radio B92 9% Vojvodina B Pres
Pres 7%

Druge novine 4%

StrategicPuls Group
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Novinari - F. Mediji Mart 2007

Poverenje u medije

O Nepoverenje @ Poverenje

Vecernje novosti

Blic 16 31
Politika 20| 24
Radio B92 15 22
TV Studio B 18 21
16 % 19
15

Radio Beograd |

Kurir 31|

Danas
Press 28| 1
Radio FOKUS 17| 5

StrategicPuls Group @
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R—— Part of StrategicPuls Group
ESOMAR member

S@C Strategic Marketing Research

» Osnovni podaci o projektu
» O novinarama na osnovu popisa
» Javno mnjenje Srbije o novinarima

» Novinari Srbije o sebi i profesiji

StrategicPuls Group
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Novinari Srbije
0 sebi i profesiji

Jun 2007

StrategicPuls Group
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S@C Strategic Marketing Research

Metodoloske napomene
| struktura uzorka

StrategicPuls Group
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U kojoj medijskoj kuci trenutno radite ili ste njen saradnik?

Radni status - novinara u uzorku

. ) Stalni spoljni
¢ Upitnik — oko 30 minuta saradnik
24%

* Intervju sa novinarima “licem u lice”
+ Uzorak stratifikovani - kvotni
» Stratumi — regionalno

» Kvote — prema vrsti novinarstva

Stalno
zaposleni
76%

» Osnov za kvote i stratume — popis stanvnistva 2002

* Vreme anketiranje — maj/jun 2007

Preduzece je D
trenutno u rl:go
procesu Radio 1%
privatizacije Ne z‘r:am Novine
9% 3% Drzavno 36%
28%
L 36%
Mesovito
Privatno 4%
56% Vrsta medija u uzorku
Vlasnic¢ka struktura medija u uzorku
StrategicPuls Group
Serbia | Croatia | Slovenia | Bosnia and Herzegovina | Montenegro | Macedonia | Albania
Mart 2007

Koji je va$ radni status u medijskoj kuéi u kojoj trenutno radite?

Baza: S-

Stalni
spoljni
saradnik
24%

Stalno o
zaposleni 32%

76% do 3 godine

'

68%

74Y
& B Stalno zaposleni

3-12 godina O Stalni spoljni saradnik

26%

|

—_—

Koliko se bavite novinarstvom

7

preko 12
‘ godina

94%

6%

N\

|

L

StrategicPuls Group

Serbia | Croatia | Slovenia | Bosnia and Herzegovina | Montenegro | Macedonia | Albania




RATE Strategic Marketing Research

Zadovoljstvo poslom

StrategicPuls Group
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Mart 2007

Koja je va8a uZa specijalnost?

Socijalne teme -
Drustvo

Unutrasnja politika

Kultura

Sport

Ekonomija/Privreda

Spoljna politika

Zabavni program

Poljoprivreda, selo

Baza: S-

22%

Socijalne teme - Drustvo — 14%
Unutragnja politika ” 2

Kultura

Sport

Pol

Ekonomija/Privreda

Spoljna politika

B Muski

Zabavni program O Zenski

Poljoprivreda, selo

StrategicPuls Group
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Koja je vasa trenutna pozicija na poslu?

Baza: Sv_

Novinar - izvestac 42%
Urednik / clan uredjivackog kolegijuma

Voditelj

Novinar - komentator

39%

Novinar - izvestac

45%
Spiker-najave
Urednik / clan
uredjivackog
. . kolegijuma 27%
Novinar - kolumnista _
e
Voditelj (samo za 17%
Dopisnik elektronskre
P medije) 23%
B Muski
O Zenski
Spiker-najave 6%
Drugo 13% (samo za °
elektronske 8%
medije)
StrategicPuls Group
Serbia | Croatia | Slovenia | Bosnia and Herzegovina | Montenegro | Macedonia | Albania
Mart 2007

Da li imate zdravstveno i penzijsko osiguranje?

Baza: Sv-

Ne zna/Odbija
Da, sam Ne 1% )
Ui 13% °
uplacuje
3%
99%
Stalno
. | 0%
zaposleni
Da, firma
uplacuje
83% 1%

m Da, firma uplacuje
@ Da, sam uplacuje
@ Ne

radite?

Stalni spoljni
saradnik

Kaoji je vas radni status u medijskoj kuéi u kojoj trenutno

StrategicPuls Group
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U kojoj meri posao koji vi licno sada radite dozivljavate na ovaj nacCin

Stresan

Naporan

Popularan

3%
29%
3%

StrategicPuls Group @
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Mart 2007

Koliko je u naCelu po vasem misljenju posao novinara...

@ Ne opisuje @ Opisuje

Odgovoran
Interesantan 66

Kreativan

B Ni malo B Mnogo

Naporan

stav opste = on
61
populacije .
je saglasan sa 61 Interesantan
stavom novinara l59

Stresan

Rizi¢an

Popularan

Nesiguran Odgovoran

Naporan

Adekvatno placen

Rizican (opasan - moze se nastradati)

Popularan

27%
44%

StrategicPuls Group @
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Stanje novinarstva u naSem drustvu

StrategicPuls Group
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Mart 2007

Sta vam prvo pada na pamet kada &ujete re¢ novinar?
Baza: Sv-

Informisanost, izveStavanje 10%
od 6% Pozitivne asocijacije Negativne asocijacije
lgovornost o
Informisanost, izvestavanje 9.5% Stres 3.9%
Istrazivag ([ 6% ! ° °
| ) Odgovornost 5.9% Njuskalo, preterana 2.1%
Dinamika, avantura [0 5% ° radoznalost )
Stres E 4% Istrazivac 5.6% Degradirana profesija 1.6%
Naporan posao ! 4% Dinamika, avantura 4.5% Rizik, opasna profesija 1.1%
L Kr%ativnO_St 3% Naporan posao 3.5% Nedovoljno placen 1.1%
Objektivno obavestavanje, 39
profesionalnost ° Kreativnost 3.1% Losi, stetni... 1.1%
. o
Mediji(TV, novine...) 3% Obijektivno obavestavanje, 2.8% Piskaralo, skrabalo 1.1%
Vesti 3% profesionalnost
Njuskalo, preterana r. nal 2%
juSkalo, preterana radoznalost ° Mediji(TV, novine...) 2.8%
Posao 2% -
Vesti 2.7%
Glas istine 2%
Posao 2%
Degradirana profesija 2%
Glas istine 1.6%
Zanimljiv posao 2%
Zanimljiv posao 1.6%
Neizvesnost 1%
Neizvesnost 1.3%
lzazov [J1%
. Izazov 1.3%
Obrazovan &ovek []1%
. . Obrazovan ¢ovek 1.2%
Rizik, opasna profesija [] 1%
Brzina, trka s vremenom 1.1%
Nedovoljno placen [ 1% >
o o
Losi, stetni... []1% Suma 50.5% Suma 12%
Brzina, trka s vremenom [J 1%
Piskaralo, $krabalo D 1% . m AT
Opsta populacija prvo pomisli na
Drugo <1% | 31% 11 = > 9 0,
novinarsku patku, laz..” “14%

StrategicPuls Group
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Kako biste generalno ocenili stanje novinarstva u Srbiji u pogledu..

Baza: S-

B LoSe m Odliéno

UZDRZANOST!!
(u principu)

Kvaliteta
novinarskog
proizvoda

36%

Radio
o~
2
k<1
o
Z i k iei -
nacaja koje ima 21% 36% 5 - —
za drustvo F 39% B Znacaja koje ima za
) drustvo
X v
% W Kvaliteta novinarskog
g proizvoda
=)
o
£
> 33%
Novine

StrategicPuls Group
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Mart 2007

Ocenite stanje u nasem novinarstvu u posebnim sferama informisanja, kao §to su...

Baza: S-
Bez UZDRZANOSTI !!
(konkretno)

B Lose ® Odliéno

Zabava 22% _ 50%
Kultura 26% — 39%
Spoljna politika 28% — 29%
Socijalne teme 28% — 28%
Unutradnja politika 36% _ 16%

StrategicPuls Group
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Koliko je generalno novinarstvo u nasem drustvu... Baza: Svi novinafl
@ Malo ® Mnogo
Politizovano 3% _ 81%
Korumpirano
Informativno

Profesionalno

Pokrece sustinske teme

Slobodno 40%

Kriticko 42%

Istrazivacko 50% — 15%

Objektivno

Opsta populacija

Politizovano

Velika saglasnost
stavova novinara i
opSte populacije

Informativno
Korumpirana

Kriticko

Istrazivacko

Pokrece sustinske teme
Slobodno

Objektivno

StrategicPuls Group
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Mart 2007

Ocenite stanje u ovoj profesiji u Srbiji u pogledu ekonomskog statusa ljudi koji se bave
ovom profesijom B Loge = Dobro Baza:

Politicari
Bankari
Advokati
Ekonomisti
Sudije
Inzenjeri
Trgovci
Lekari 2
Prof . Stav opste populacije
rotesorl O LoSe ® Dobro
Politi¢ari 2 92
Poljoprivrednici 67% 6% Advokati 2 88
Sudije 3 85
Novinari Bankari 3 84
Lekari 8 70
Ekonomisti 4 68
q g8 q 052 InZenjeri 8 53
ch>Y|nar| wdg SVOj sj[a.tus Jos Profesori m =2
loSije nego Sto ga vidi opSta Novinari 10 41
populacija Trgovci 19 38
Poljoprivrednici 70 9

StrategicPuls Group
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Sloboda informisanja

StrategicPuls Group
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Mart 2007

Da li po vaSem misljenju kod nas postoji kontrola / cenzura u prenoSenju informacija u
medijima (u informisanju javnosti putem stampe, TV, radia)?

Baza: Sv-

Da, ali samo za mali
broj informacija od
drzavnog znacaja

14%

Ne zna/Odbija

0,
2% Da, u velikoj m

37%

Da, ali ne mnogo
44%

Stav opste populacije nije ovako kriticki
13% misli da nema kontrole i cenzure

StrategicPuls Group
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Sta mislite koje informacije su u ovom trenutku u Srbiji najvise kontrolisane?

Baza: Ispitanici koji smatraju da postoji kontrola / cenzura u prenos

Organizovani kriminal

Informacije vezane za pronalazenje Ratka Mladi¢a 45%

Ubistvo premijera Dindi¢a

Informacije o
finansijskim
malverzacijama

Informacije vezane za policiju

politicara
Informacije vezane za status Kosova &
=
g Informacije o
Informacije vezane za vojsku 5 finansijskim
3 malverzacijama
= tajkuna
2
Drugo x
§ Ubistvo
Ne zna/Odbija E premijera o Radio
© indica 39%
S oTv
o . =) .
Mnogo veci procenti nego - @ Novine
Informacije

u 0p§t0j pOpU|aCIjI vezane za status

. . . Kosova o,
posebno o finansijskim malverzacijama 38%

StrategicPuls Group @
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Mart 2007
Koji mediji su po vasem misljenju pod najve¢om kontrolom / cenzurom?
Baza: Ispitanici koji smatraju da postoji kontrola / cenzura u prenos
|
60%
Radio
Stampa 1% Ne zna/Odbija Radio
3% G
£
o
:g oTv
E‘ - B Svi podjednako
v % B Stampa
52% g @ Ne zna/Odbija
g
2 51%
Svi podjednako =} ’
36% )
Novine

StrategicPuls Group @
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Da li je sloboda prenoSenja informacija kod nas manja, jednaka ili ve¢a u odnosu na...

B Manja Olsta B Veca B Sv-
53% Bolje je u Srbiji

Veoma sli¢an stav opstoj populaciji

Crnu Goru

Makedoniju

BiH - FBH

BiH-RS

Sloveniju

M% Gore je u Srbijil

Hrvatsku

SAD

Mnogo je gore u
Srbiji!

EU zemlje

StrategicPuls Group
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Mart 2007

Ogranicenja slobode novinara u prenoSenju informacija kod nas?

Baza: Sv-

Sta su po vasem misljenju glavni izvori ogranienja Ko u nasoj zemlji postavlja
slobode novinara u prenoSenju informacija kod nas? ograni€enja / cenzuru u prenoSenju informacija?

Politicki pritis ci na uredjivacku

57% T
politiku kuée ° Politicari

70%

Autocenzura - nedostak hrabrosti, 50% L
prilagodjavanje ° Tajkuni
Uredjivacka politika - komercijalni

razlozi Vlada

Uredjivacka politika - politicki
razlozi

Organizovani
kriminal

Nedostatak licne hrabrosti Medjunarodna
urednika zajednica

Drugo Drugo

Ne zna/Odbija Ne zna/Odbija

StrategicPuls Group
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Ogranicenja slobode novinara u prenoSenju informacija kod nas?

Koliko su po vaSem misljenju sami novinari
odgovorni za takvo stanje u javnom informisanju?

Sta je po vasem misljenju glavni razlog $to se novinari ne
suprotstavljaju ograni¢enjima koja se pred njih postavljaju®

Novinari su delimi¢no odgovorni, ali
najveca odgovornost je na
politicarima i drugim moénicima koji
finansiraju medije

51

Nemaju
hrabrosti

Korumpirani /

bez morala
Novinari nisu odgovorni, oni moraju,
kao i svi drugi, da rade svoj posao u
okviru postojeceg sistema
Drugo

StrategicPuls Group 0
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Mart 2007

Da li kod nas postoje novinari koji su potpuno nezavisni od bilo kakve kontrole ili
uticaja? Da,imaih u

velikom broju
Ne 2%

Da, ali ih je veoma
malo

1%

Ne i vrlo malo

Idaine

Da li licno imaju ograni¢enje

DA 1% slobode prenosenja informacija

StrategicPuls Group B @
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Da li strahujete od gubitka posla?

Baza: S-

Cesto Nikad

33%
Nikad 26%
0,
Po3n5eo}(ad 27% < 31%
(J =
K 26%
:g Retko 27%
= 28%
)
£
? 31%
£ Ponekad 8%
§. 35%
=]
8% @ Radio
0,
Cesto 9% a1V
O Novine

StrategicPuls Group

Serbia | Croatia | Slovenia | Bosnia and Herzegovina | Montenegro | Macedonia | Albania
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Da li biste promenili sadasnji posao ako biste imali moguénosti?
Koiji je glavni razlog zbog koga biste promenili sadasnji posao?

Baza: Ispitanici koji bi promenili trenutn

da li bi ga menjali (53% od

Zbog bolje plate, materijalni razlozi | | 54%

Zbog velike odgovornosti, stresa _ 12%
o

‘ 6%

Odnosi na poslu, losi uslovi rada ‘ 5%

4%

Dosada, zasi¢enje poslom

Zbog prevelikog obima posla, radno vreme neograni¢eno

Zbog nesigurnosti

Napredak
Zbog uredivacke politike
Nije
Novi izazovi siguran

20% Da
33%

Neprofesionalizam

Zbog necenjosti posla
Promenatematike
Nema slobodnog novinarstva

Losa organizacija posla

Ne
47%

Informisanost
Promena prebivalista

Ne zna/Odbija 13%

StrategicPuls Group
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Da li biste promenili profesiju ako bi to bilo moguce?
Koji je glavni razlog zbog koga biste promenili svoju profesiju?

Baza: Ispitanici koji bi promenili profesij

menjali (40% o

Baza: S-

Materijalni razlozi 38%

Stres, naporni rad

Zbog dosade
Nije siguran
15%

Da Novi izazovi
25%

Nepostovanje profesije

Nezadovoljstvo trenutnim poslom
Postlgla bi vece rezltate u drugoj
profesiji

Zbog svog pravog zanimanja

Nesigurnost
Preveliki posao, ne zna se radno
60% vreme
Napredak u poslu

Nema slobodu pisanja

Nezadovoljstvo stanjem u novinarstvu
Traze kreativniji posao

LoSi uslovi zarad

Okruzenje, saradnici

Naruseno zdravlje

Usavrsavanje

Ne zna/Odbija

StrategicPuls Group
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Da li biste voleli da vase dete bude novinar?

znalOdbija Baza: Svi novinafiy

Da
1% 17%

Nije siguran
31%

...a samo 4%
opste populacije

Saglasnost sa stavom...

Ne

B Ne slaze se W Slaze se

Zakon mora da Stiti novinare kao nosioce slobode informisnja 1% 96%

Sloboda informisanja je temelj demokratije 4% _ 86%

U nasoj zemlji u slobodi informisanja vlada pravi haos 5% _

-
Mnogi novinari u Srbiji zapravo su u vezi sa organizovanim 45Y% 229,
kriminalom i u svom izvestavanju stite njihove interese ° °

StrategicPuls Group

Mnogi novinari u Srbiji koriste svoju profesiju (piSu, govore) u
korist politickih stranaka koje podrzavaju

6% 64%

63%
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U kojoj meri se slazete sa stavom

Zakon mora da stiti novinare kao nosioce slobode
informisnja

Sloboda informisanja je temelj demokratije

Mnogi novinari u Srbiji koriste svoju profesiju (pisu,
govore) u korist politickih stranaka koje podrzavaju

U nasoj zemilji u slobodi informisanja vlada pravi haos

Mnogi novinari u Srbiji zapravo su u vezi sa
organizovanim kriminalom i u svom izvestavanju stite
njihove interese

StrategicPuls Group

Baza: Sv_

B Ne slaze se W Slaze se

4%

6% 64%

63%

Serbia | Croatia | Slovenia | Bosnia and Herzegovina | Montenegro | Macedonia | Albania

RATE Strategic Marketing Research

Stav prema udruzenjima novinara
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Da li ste Clan... Prema popisu je nesto preko 6000
novinara u stalnom radnom odnosu, tako
20% da je verovatni broj stalno zaposlenih u

UNS " e x :
po medijima koji mogu biti ¢lanovi oko 8000,
(2] @ no . "
UNS 7% 2 NUNS I 19%  zaposien odnosno ukapan broj zajedno sa
< 8% = Stalni soolini honorarcima, penzionisani novinarima i
z wradnik profesijama koje nisu novinarske ali
T NDNV ravitiraju udruZenju novinara moze biti
NUNS % @ e k0 12000

Ni jedno

Statisticka spekulacija: Od oko
10000 novinara kandidata da
budu ¢lanovi udruzenja , svega
oko 4000 navodi da su ¢lanovi

NDNV

Ni jedno

Izmedu 2003 i

UNS-a

32%

Od pre 1992
34%

Izmedu Od pre 1999

2004 i 2007 NUNS-a 34%

34%

lzmedu 1992
Izmedu 2003
1999 i 2004 34%

32%
Baza: Clanovi NUN%-% (15%

Baza: Clanovi UNS-a (17% -
StrategicPuls Group
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Zasto sada niste ¢lan ni jednog udruzenja?

Baza: Ispitanici koji nisu ¢lanovi nijednog udru:

Nije me zanimalo, nisam imao

potrebe,nisam zainteresovan ) . = i 1
Baza: Ispitanici koji su ¢lanovi

Nisam imao priliku
(35% od cele po

Ne svida mi se politika koju vode .
. Sta je bio vas$ najvazniji
Nemam poverenja i . g i
razlog (motiv) za uclanjenje?
Ne $tite interese novinara

Nisam upoznat sa njihovim radom Profesionalna zastita

Nista se time ne dobija Ulazak na mesta dogadaja

Nemam kontakte sa njima - . .
Laksi pristup informacijama

Nema dovoljno staza
Pravna zastita

Podneo sam zahtev, éekam odgovor
Laksi dolazak do posla

Novinarstvo mi nije profesija
Materijalna pomoc
Zato Sto su to politicke organizacije
Drugo
Ne postoje udruzenja u mom gradu
Ne zna/Odbija

To je privatizovano udruzenje
Ne zna/Odbija 26%
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U kojoj meri je aktivnost znagajna da bi u buduénosti UDRUZENJA NOVINARA trebalo

njome da se bave?

Zastita nezavisnog novinarstva

Implementacija Kodeksa novinara, promocija profesionalnih i etickih
standarda

Promovisanje opsteg sistema vrednosti (protiv korupcije, ubistva,
kriminal.)

Socijalni program za novinare
Program edukacije i saradnje sa drugim organizacijama

Podrska razvoju demokratske javnosti i politicke kulture

Promocija solidarnosti i saradnje medju novinarima i novinarskim
organizacijama u zemlji i inostranstvu

Uspostavljanje Sindikata novinara

Aktivnosti na popravljanju polozaja manjina u profesiji (etnickih, polnih)

Baza: Sv-

B Nije znacajna B Znacajna

2% 90%
2% 86%
3% 86%
3% 84%
2% 83%
6% 80%
3% 79%
5% 76%
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Da li ste licno trazili pomoc¢ od...

Profesionalnu pomo¢ -

4.8%

Trazio

2.5%

Profesionalnu pomo¢ -

3.7%

Dobio

2.0%

Pravnu pomo¢ -

3.1%

Trazio 1.5%

2.3%

Pravnu pomo¢ - Dobio
0.7%

0.9%
1.2%

Materijalna pomo¢ -
Trazio

0.9%
0.9%

Materijalna pomo¢ -
Dobio

I NUNS
@ UNS
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Ko je trenutno predsednik ...?

Nadezda
Gace

Nino
Brajevi¢

Gordana
Susa

Tamara
Skroza

Nada Ivanji

Milica Lu¢i¢
Cavié

Ne
zna/Odbija

51.4%
2.4%
0.9%
NUNS-a
0.1%
0.1%
0.1%
44.9%

Nino
Brajevic

Nadezda
Gace

0.7%

Rade
Brajovié¢

0.5%

Dragana

0,
Cabarkapa 0.1%

Ne
zna/Odbija
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Baza: S_

51.4%
. En.o%
o
&
& 0.1%
* 53
Oéo
N2
w@
& 0.1%
UNS-a © &@“’
Ny
&e" 0.1%
20
‘.:}o"o :}9
& o1 NUNV
() 0&0
“vgb
o, g
47.1% oga
&
¥
‘\z
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Izvor informisanja

Izvor informisanja - TOTAL

Baza: Sv-

TV B92 |  75%
Blic 57%
RTS ] 56%
www.b92.net | 54%
Politika | 45%
Vecernje Novosti 43%
Radio B92 40%
Danas ] 23%
Radio Beograd ] 23%
Studio B [ 21% TVBY2 I 26%
o RTS | 115%
. f’re? |20°/o www.b92.net 10%
Ostali sajtovi ] 19% Blic 7%
Druge radio stanice [ 19% Politika 6%
: Vecernje Novosti 5%
K 1 17% o
unr o ° Ostali sajtovi [ 4%
Druge TV | __]16% Druge TV [ 4%
Pink [N 14% www.naslovi.net [ 3%
Glas Javnosti [T 14% Ra(IjIO B92
o www.google.co.yu
Dnevnik | 12% Pink
www.naslovi.net (I 11% Studio B Glavni izbor - prvopomenuto
Druge novine [T 11% DDangsk o prvop
X [ newni
Studio B [T 8% Radio Beograd
www.google.co.yu [ 5% Pres
BBC [ 4% 5 Beta
ruge novine
Beta [T]3% Druge radio
Borba [_]3% BBC
Tanjug [l 1% Kurir
s o Glas Javnosti
Ne zna/Odbija 6% Ne zna/Odbija

Drugo <1% 13%

StrategicPuls Group

Serbia | Croatia | Slovenia | Bosnia and Herzegovina | Montenegro | Macedonia | Albania

Mart 2007

U kojoj meri u medije imate POVERENJE, kao u izvor INFORMISANJA

(samo mediji sa neto pozitivnim skorom — viSe je onih koji imehju, nego koji nemaju povere-i~*

B Nema poverenje B Ima poverenje

Radio B92 9% _ 52%
Politika 19% _ 39%
TV Studio B

30 -20 -10

Vecernje novosti

Danas

Radio Beograd |

r T

-40 0 10 20 30 40 50 60 70 80
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